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Introduzione

Valerio Caglio

Hey, sono Valerio.

Graphic & Visual Communication Designer con formazione in Communication Design
(2023) ed Interior Design (2021) e presso il Politecnico di Milano. Mi occupo di
progettazione e gestione della comunicazione in contesti strutturati, integrando strategia,
contenuti e design con un approccio orientato a obiettivi, coerenza e fattibilita.

Attualmente lavoro in Seraplastic, dove ricopro un ruolo trasversale sull'intera
comunicazione comunicazione. Gestisco progetti multicanale e complessi che coinvolgono
branding, contenuti digitali, materiali editoriali, web e comunicazione visiva, coordinando
piu touchpoint in parallelo e interfacciandomi con stakeholder interni ed esterni. Nel mio
ruolo seguo l'intero processo comunicativo: dalla definizione del posizionamento, alla
progettazione di tutti gli asset visivi, fino all'implementazione operativa e al coordinamento
dei canali. Lavoro su sistemi di comunicazione coerenti e scalabili, con particolare
attenzione all'organizzazione e alla gestione delle priorita, grazie ad una forte capacita di
gestione di progetti complessi, anche in contesti ad alta pressione.
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Citea Outdoor | Scheda progetto

Citea Outdoor

OBIETTIVO SOFTWARE

Rilanciare la gamma di prodotti da esterno

di Seraplastic Citea valorizzando le caratteristiche
di un prodotto premium. Costruire una comunicazione
valorizzante e capace di raccontare al meglio il mondo
delle pergole ad un target alto-spendente.

Adobe Lightroom Editing fotografie prodotti

Figma Prototipazione Landing Page Campagna ADV
Wordpress Implementazione Landing Page Campagna ADV
. clicca e scopri il progetto su o Elementor Implementazione Landing Page Campagna ADV
www.valeriocaglio.it/progetti/citeaoutdoor
Portfolio
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citea outdoor Cataloghi Contenuti social Pittogramma

Scopri la tua nuova
oasi di relax

Versatilita, comiort o protesion.
Scegll la prossima pergola

Logo Brochure

cltea outd

‘ KlimaGlass
RollShade
ShadeKlima

Campagna
advertising

Landing page

Etichette outdoor Banner pubblicitari

Template
PowerPoint
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Citea Outdoor € il nuovo brand di Seraplastic,
dedicato alle strutture ombreggianti per spazi
esterni. Il rilancio dell’intera linea ha richiesto

un importante lavoro di comunicazione, che ha
coinvolto tutti i principali touchpoint aziendali,
con l'obiettivo di costruire un'identita visiva solida,
riconoscibile e coerente.

Il progetto ha preso forma a partire dal restyling
del logo Citea, accompagnato dalla creazione del
logotipo specifico per la linea Outdoor. Da qui &
stata sviluppata una strategia di comunicazione
integrata che ha toccato sia il mondo cartaceo
che quello digitale. Sono stati realizzati cataloghi
tecnici e presentativi dei prodotti, brochure per

i due articoli di punta, ShadeKlima e RollIShade,
contenuti social pensati per il lancio e tutti i
visual per la campagna pubblicitaria dedicata
alla gamma di pergole e strutture bioclimatiche.
A supporto della comunicazione onling, € stata
inoltre progettata una landing page incentrata
sul racconto dei nuovi prodotti e sulle promozioni
legate alla fase di lancio.

|l filo conduttore dell'intero progetto visivo
rappresentato da un blu profondo, scelto come
colore dominante per evocare il cielo limpido e il
contesto naturale in cui le strutture Citea Outdoor

Valerio Caglio

si inseriscono. Questa tonalita ritorna sia nei
materiali stampati, come i cataloghi e le brochure,
sia nei contenuti digitali, assicurando coerenza e
continuita al racconto visivo del brand.

La comunicazione cartacea & stata articolata in
tre principali tipologie di supporti: un catalogo
tecnico completo con descrizioni dettagliate

di tutti i modelli, una brochure istituzionale

di presentazione della linea e due pieghevoli
dedicati ai prodotti di maggiore successo. L'intera
impaginazione segue un linguaggio grafico
preciso e modulare: le pagine blu introducono
le varie famiglie di prodotto, quelle grigio scuro
si concentrano sulle singole strutture, mentre
le pagine bianche sono riservate alle schede
tecniche.

Lo sviluppo dei contenuti editoriali & stato seguito
in ogni fase, dalla progettazione dell'indice alla
definizione dell'impaginato, dalla scelta dei

font e dei colori alla realizzazione dei contenuti
fotografici, fino all'editing e all'inserimento dei
testi. Ogni elemento & stato curato nel dettaglio,
sia nella componente descrittiva sia in quella
tecnica, per garantire un'esperienza di lettura
chiara, funzionale e coerente con l'identita del
brand.

Pergole Bioclimatiche
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Le pargole bicchmaticha sono strutture outdoors

ideal per rendere ogni ambiente esterno accogliente,
confortevole e godibde tutto 'anno. Grazie al sistema
di lamelle frangisole orientabili da 0 fino a 1407 in base
al modello & anche retraibili, nel caso di ShadePack

& ShadePack Pro, & possibile modulare luminosita &
areazione, creando delle perfette casi ombreggiate e
ventilate all'intemo delle pergole.

Le lame del sistema ombreggiante e la struttura
della pergola sono realizzate interaments in alluminio
vermciato, un materiale particolarmente leggero e
moito resistente alle intemperie. Guesto assicura
un'elevata durevolezza nel tempo, grazie all'utilizzo
di particolan vernici capaci di garantire maggione
resistenza al raggi solari, alla salsedine, all’umidita e
all'acqua, permettenda inoitre alle colorazioni della
struttura di nmanere brillanti e lucenti nel tempo.
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Strutture Strutture Strutture
,J ShadeKlima RollShade KlimaGlass

citea outdoor Frgiad citea outdoor citea outdoor citea outdoor citea outdoor | citea outdoor g
Catalogo tecnico Brochure gamma Strutture Pieghevole ShadeKlima Pieghevole RollShade Pieghevole KlimaGlass Listino tabellare
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| contenuti social dedicati al mondo Citea
Outdoor, pubblicati sulle pagine Instagram,
Facebook e LinkedIn di Seraplastic, mantengono
coerenza visiva e stilistica con i materiali cartacei
del brand. Colori, font e linguaggio grafico
riprendono fedelmente l'identita costruita per i
cataloghi, creando una narrazione omogenea

tra offline e online. Le pubblicazioni presentano
I'intera gamma di strutture presenti a catalogo,
come pergolati, soluzioni bioclimatiche e vele
ombreggianti, affiancate da approfondimenti
mirati sui singoli prodotti, tra cui il modello
ShadeKlima.

La progettazione dei contenuti social € stata
seqguita in ogni fase, dalla definizione del concept
visivo allo sviluppo grafico, fino alla scrittura di
tutti i testi che accompagnano le pubblicazioni.
Un lavoro completo e curato nel dettaglio,
pensato per rafforzare la presenza digitale del
brand e valorizzare ogni prodotto attraverso una
comunicazione chiara, coerente e riconoscibile.

Valerio Caglio
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Posts
saraplastic

9 saraplastic

citea outdoor

Sistema di lamelle orientabili da 0

a 140° e/o retraibili in base al modello
per modulare luminosita e areazione,
creando delle perfette oasi ombreggiate
e ventilate all'interno delle pergole

Q2 v

seraplastic Sintesi perfetta tra benessere, durevolerza e massima
personalizzazione, le Pergole Bioclimatiche della gamma Citea Outdoor
sono la scella ideale per la gestione della luce del luo spazio esterno.
Grazie al sistema di lamelle frangisole, orientabili fino a 140 o retraibili
a seconda del modella, & possibile ottimizzare | flussi d'aria all'interno
della pergola & massimizzare I'utilizzo del tuo ambiente outdoor.

La struttura in alluminio verniciato, inoltre, garantisce elevata resistenza
nel tempo a raggi solari e intemperie, come pioggia, umidita e neve.
Minfine, la compatibilitd con varie tipologie di sistemi permette di

e
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https://www.instagram.com/seraplastic/
https://www.facebook.com/seraplastic
https://www.linkedin.com/company/seraplastic/?viewAsMember=true
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geraplastic
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Strutture outdoor ideali
per rendere ogni ambiente esterno

confortevole tutto I’'anno
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seraplaste Sintesi perfelta tra benessere, durevolezza ¢ Mmassima
personalizzazione, le Pergole Bioclimatiche della gamma Citea Outdoar
sono la scelta ideale per la gestione della luce del tue spazio esterno.
Grazia al sistema di lamalle frangisols, orientalili fing a 140° o retraibili
a seconda del modella, & passibile ettimizzaras i Mussi d'aria all’ interno
della pergola @ massimizzare 'utilizzo del tuo ambiente outdoor.

La struttura in alluminio verniciato, inoftre, garantisce elevata resistenza
ne tempo a raggi solari @ intemperie, come piogagia, umidita e neve,
fine, la compatibilith con varie tipologie di sistem| permette di
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Posts

seraplagiic

6 seraplastic

Pergole Bioclimatiche
Scopri la tua nuova oasi di relax

® Q9 YV A

seraplasic Sintes perfelta ra benessere, durevalezza & massima
personalizzazione, le Pergole Bioclimatiche della gamma Citea Outdoor
sonz la scelta ideale per la gestione della luce del tug spazic esterno,
Grazie al sistema di lamelle frangiscle, crientabili fing & 140° & ratraibili
g seconda del modello, @ possibile ottimizzare i flussi d'aria all'interna
della pergola e massimizzare 'utilizzo del tuo ambiente cutdoor.

La struttura in alluminia verniciate, inolire, garantisce elevata resistenza
nal tempo a raggl solari e intemperie, come plegaia, umidita e neve,
fine, la compatibilitd con varie tipologie di sistemi permette di

Posts

seraplastic

Pergola bioclimatica con lamelle
orientabili e chiusure integrate

Q'Y

seraplastic Protezicns dalla luce salare, maggiar vivibilita degli
ambienti esterni ¢ una completa gestione dei flussi luminosi e darka,
grazse alle strutture della gamma Citea Outdoor.

Un‘ampia scelta di soluzioni per 'ambienta esterno delia tua casa:
Bioclimatiche, pergole, vetrate panoramiche, strutture e vele
ombreggianti. Ogni madello garantisce durevalezza nel tempo & il
massima livello di personalizzazione, grazie a un‘ampia scelta di
accessori @ chivsure compatibili. Inoltre, ogni sistema & equipaggialo
on | mighiorn sistemd di movimentazione, per assicurare la protezione

W

Posts

serapiastic

6 saraplastic

Scopri tutte le opzioni e scegli
la piu adatta alle tue esigenze

® Q9 ¥V

seraplastic Protezione dalla luce solare, maggior vivibilith degli
ambienti esterni & una completa gestione dei flussi luminosi e d'aria,
grazie alle strutture della gamma Citea Outdoar,

Un'ampia scelta di soluzioni per I‘ambiente esterna della tua casa:
Bicclimatiche, pergole, vetrate pancramiche, strutture e vele
ombreggianti. Ogni modello garantisee durevolezza nel tempao & il
massimo livello di personalizzazione, grazie a un‘ampia scelta di
accessori e chivsure compatibili, Ingltre, ogni sistema & equipaggiato
on | migliorl sistemi di movimentazione, per assicurare la protezione

12
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Citea Outdoor 13

"Scopri la tua nuova oasi di relax”: la campagna social dedicata
a pergole e bioclimatiche per il lancio di Citea Outdoor.

Parallelamente al lancio della linea Citea Outdoor sui

canali ufficiali di Seraplastic, & stata ideata e sviluppata
una campagna social dal titolo "Scopri la tua nuova oasi

di relax", attiva sia su Facebook e Instagram che tramite
Google Ads. A differenza delle comunicazioni rivolte al
canale professionale, questa campagna € pensata per un
pubblico B2C, con l'obiettivo di coinvolgere direttamente il
cliente finale interessato all'installazione di una pergola o di
una struttura ombreggiante nel proprio spazio esterno.

Per i social media, il lavoro ha riguardato l'intera
progettazione visiva della campagna, con la creazione di
grafiche studiate per valorizzare il prodotto in modo chiaro,
aspirazionale e coerente con l'identita visiva del brand.
Ogni visual & stato accompagnato da testi sviluppati ad
hoc, pensati per parlare in modo diretto ed efficace al
target privato.

A sostegno della campagna promozionale & stata /
evidenziata un'offerta combinata, che unisce il 50% di /
detrazione fiscale dellECO Bonus per le schermature £
solari a un ulteriore 30% di sconto offerto dall'azienda. £

Tutti i contenuti social rimandano a una landing page
dedicata, ospitata sul sito ufficiale, dove I'utente puod
approfondire le caratteristiche tecniche dei prodotti e
consultare tutti i dettagli relativi alla promozione in corso.
La campagna ha rappresentato un‘occasione per unire
narrazione visiva, strategia promozionale e attenzione

al cliente finale, contribuendo a rafforzare la visibilita del
brand anche in ambito consumer.

Valerio Caglio — //
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Vearsatilita, comfort e gestione della luce:
scaglila prossima pergola per il tuc spazio outdogr ™
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Approfitta dello sconto Citea Web del 30%
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| contenuti social della campagna Citea Outdoor,
dedicata alle pergole e alle strutture bioclimatiche,
rimandano a una landing page realizzata
all'interno del sito seraplastic.it, concepita con

un triplice obiettivo: presentare in modo chiaro

le promozioni attive e i modelli su cui sono
applicabili, descrivere le caratteristiche principali
dei prodotti e guidare nuovi potenziali clienti verso
un form di contatto per richiedere informazioni
tecniche e commerciali.

La pagina é stata sviluppata tramite Elementor
per WordPress e integra un form collegato a
Mailchimp, pensato per attivare un sistema
automatizzato di gestione dei lead. Una volta
compilato il form da un potenziale cliente, il
sistema invia in automatico una mail di conferma

14

al contatto inserito e, contemporaneamente,
inoltra al team tecnico-commerciale tutte le
informazioni necessarie per avviare l'elaborazione
del preventivo richiesto.

Questo approccio ha permesso di costruire
un'esperienza utente completa ed efficace,

dalla scoperta del prodotto tramite i contenuti
social fino all'interazione diretta con il brand,
semplificando il processo di raccolta contatti

e migliorando l'efficienza nella gestione delle
richieste. Un progetto che unisce comunicazione
visiva, copywriting, strategia digitale e strumenti di
marketing automation.

Portfolio
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Citea Outdoor 16

La documentazione fotografica dei prodotti Citea Outdoor racconta

| vantaggi dell'installazione di una struttura ombreggiante negli spazi esterni,
focalizzandosi su dettagli, colori, materiali e sulle capacita

di gestione della luce nell'ambiente.

[

(1 ,Mivhﬂ

H

L'intero archivio fotografico delle strutture Citea
Outdoor e stato realizzato nella primavera del
2025, con l'obiettivo di creare un database visivo
completo a supporto della rete di rivenditori e
dello sviluppo di tutti i contenuti digitali e cartacei
legati alla nuova linea di prodotti. Lo shooting ha
coinvolto tutte le strutture presenti a catalogo,
documentate attraverso una combinazione di
riprese aeree e scatti di dettaglio, pensata per
restituire una narrazione visiva chiara, immersiva e
coerente con l'identita del brand.

Le fotografie sono state realizzate utilizzando

un drone DJI Mini 3 Pro, per offrire inquadrature
panoramiche e contestualizzare le strutture nello
spazio outdoor, e una fotocamera Leica Q per
cogliere i dettagli tecnici e materici dei prodotti.

Ogni scatto & stato accuratamente post-
prodotto utilizzando software professionali
come Lightroom e Photoshop, con l'obiettivo
di ottenere immagini di alta qualita, versatili
per I'uso sia online che offline. Loutput finale &
stato ottimizzato anche per supporti di grandi
dimensioni, come roll-up o materiali espositivi
richiesti dai rivenditori, garantendo sempre
coerenza visiva e resa cromatica di alto livello.
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Seraplastic | Scheda progetto

Seraplastic

OBIETTIVO

Costruire e consolidare i canali di comunicazione di
un'azienda leader nel settore dei sistemi oscurantiper

il vano finestra, dando vita ad un'immagine coordinata
scalabile su ognuno del touchpoints attivi: canali
social, sito internet istituzionale, materiale commerciale
ed editoriale e comunicazione offline.

clicca e scopri il progetto su
www.valeriocaglio.it/progetti/seraplastic

SOFTWARE

Adobe InDesign Progettazione e sviluppo Prodotti Editoriali

Progettazione e sviluppo contenuti Social Media

ati eI G Sviluppo declinazioni Immagine Coordinata

Adobe Photoshop Fotoritocco fotografie prodotti

Adobe Lightroom Editing fotografie prodotti

Figma Prototipazione Sito www.seraplastic.it
Wordpress Implementazione Sito www.seraplastic.it
Elementor Implementazione Sito www.seraplastic.it


https://www.valeriocaglio.it/progetti/seraplastic/
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Seraplastic

La gestione completa della comunicazione

di Seraplastic, azienda leader da oltre 60 anni
nel settore dei sistemi oscuranti, filtranti,
termoisolanti per il vano finestra e per
ambienti interni ed esterni.
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Valerio Caglio

Sviluppare un piano di comunicazione efficace
per una realta come Seraplastic, attiva da oltre
sessant'anni, con tre sedi produttive, piu di cento
dipendenti e quasi duecento prodotti a catalogo,
rappresenta un‘attivita tanto sfidante quanto
stimolante. Un percorso iniziato quasi due anni fa
e tuttora in corso, con 'obiettivo di costruire, passo
dopo passo, un sistema comunicativo coerente,
riconoscibile e in grado di valorizzare ogni aspetto
dell'azienda.

|l primo passo é stato lo sviluppo del nuovo

sito internet aziendale, concepito come un

vero e proprio biglietto da visita digitale: ampio,
completo, complesso ed esaustivo. ll sito
presenta in modo dettagliato I'intera offerta di
prodotti, servizi e attivita dell'azienda, e viene
costantemente aggiornato per riflettere le
evoluzioni interne. In questa fase é stato definito
anche il nuovo claim istituzionale "Il tuo comfort,
al centro del nostro lavoro” sintesi della mission e
della vision aziendale, poi tradotto, nella versione
internazionale del primo catalogo bilingue
pubblicato nell'estate 2025, in "Your comfort. Our
work."

A partire da questo nucleo centrale ¢ stata
costruita un'identita visiva coerente per tutta la
comunicazione aziendale, estesa a cataloghi,
brochure prodotto e company profile, quest'ultima
realizzata per la prima volta nel 2024 e giunta oggi
alla sua seconda edizione aggiornata. Limmagine
coordinata e stata progressivamente integrata in
ogni strumento: dai cataloghi tecnici alle brochure
promozionali, fino ai pieghevoli informativi per i
prodotti di punta.

In parallelo, & stato sviluppato un sistema di
iconografia di prodotto, con la creazione di loghi
dedicati per le linee piu richieste, mantenendo
coerenza grafica con l'identita Seraplastic.
Dall'autunno 2024, prodotti come Looking, Combi
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e Twincolor, tra gli avvolgibili piu venduti, sono
stati dotati di logotipi distintivi, unificati per stile
tipografico e palette cromatica, contribuendo

a rafforzarne la riconoscibilita all'interno del
catalogo.

|La narrazione del brand si & poi estesa ai

canali social ufficiali, dove l'azienda racconta

i propri progetti, prodotti e attivita formative,
documentando anche la partecipazione a eventi
fieristici e presentazioni di nuove soluzioni. Ogni
contenuto & curato in ogni dettaglio, dai testi ai
visual, fino alla produzione di materiali fotografici
e video originali, utilizzati anche nella sezione
“News" del sito per rafforzare la comunicazione
aziendale.

Il nuovo claim aziendale e stato veicolato anche
attraverso canali pubblicitari piu tradizionali, come
|a carta stampata e il mass media, con inserzioni
su quotidiani a tiratura nazionale, tra cui il Corriere
della Sera, e con la presenza di banner pubblicitari
a bordocampo allo stadio di Atalanta Bergamo.

In occasione della sponsorship della prima
squadra per la stagione calcistica 2024-2025,

il marchio Seraplastic ha accompagnato tutte le
partite casalinghe di Serie A, offrendo al brand
una visibilita significativa nel panorama sportivo
italiano.

Infine, per rafforzare ulteriormente l'identita
aziendale, e stato avviato un lavoro di revisione
e aggiornamento dei materiali di comunicazione
esistenti, tra cui le firme email, le serigrafie
degli automezzi aziendali e le cartellette
portadocumenti. Un‘attivita di coordinamento
visivo pensata per dare ordine, uniformita e
coerenza a tutti i supporti fisici e digitali e
rendere la comunicazione Seraplastic solida

e riconoscibile sia all'interno che all'esterno
dell’azienda.
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seraplastic.it rappresenta la risorsa piu completa per i clienti B2B e B2C:

panoramica completa su prodotti e azienda, aggiornamenti su attivita
ed eventi, download di materiale aziendale

e un'intera area professionisti.
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|l sito seraplastic.it rappresenta il punto di riferimento
per clienti, professionisti e partner commerciali,
offrendo un accesso completo a tutte le informazioni
su prodotti, servizi e attivita aziendali. Oltre alla
presentazione dettagliata dell'offerta e della realta
produttiva, il sito include una sezione dedicata al
download di tutto il materiale tecnico, costantemente
aggiornato.

Tre aree arricchiscono il racconto istituzionale del
mondo Seraplastic. La sezione “News’, aggiornata
regolarmente, documenta le attivita formative,

la partecipazione a fiere, tutte le novita rilevanti

per I'azienda. La sezione “Serbloc” e dedicata

al servizio sviluppato per architetti, progettisti e
imprese edili, offrendo una visione completa della
gestione integrata del vano finestra. Infing, la sezione
“Professionisti” si rivolge direttamente a progettisti

e rivenditori, presentando servizi dedicati come
attivita di formazione, supporto per l'allestimento dei
prodotti in showroom e soluzioni logistiche su misura.
All'interno di quest’area & disponibile anche una zona
riservata ad accesso protetto, dove i partner possono
scaricare tutta la documentazione tecnica.

Lo sviluppo del sito & stato seguito dalla struttura
dell'alberatura alla definizione della gerarchia dei
contenuti, dalla selezione dei contenuti fotografici
alla scelta di font, palette cromatica e tono di voce.
Particolare attenzione é stata dedicata alla scrittura
dei testi, con 'obiettivo di coniugare chiarezza
tecnica e coerenza stilistica. Il sito € inoltre stato
progettato in modalita responsive, per garantire
I'esperienza di navigazione su smartphone, tablet e
desktop.
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Le pagine social raccontano la realta aziendale a 360 gradi, una finestra
completa sul mondo Seraplastic: attivita formative, eventi,
progetti realizzati e nuovi prodotti.
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Il racconto dell'azienda Seraplastic sui canali L e ——
social ufficiali, Instagram, Facebook e LinkedIn, ' T
si sviluppa lungo tre linee narrative parallele:
istituzionale, progettuale e produttiva. Questa
struttura permette di comunicare in modo
completo e coerente la molteplicita di servizi e
prodotti offerti dall’azienda.

a seraplastic

Posts
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La linea istituzionale & dedicata alla
partecipazione dell'azienda a fiere, eventi di
settore e attivita formative. In particolare, racconta
il programma Academy, che coinvolge il network
di collaboratori Seraplastic attraverso incontri \
tecnici, aggiornamenti e momenti di formazione
professionale. La linea progettuale documenta
invece i cantieri e i progetti in cui I'azienda &
coinvolta, sia come fornitore di prodotto sia come
partner operativo per la posa in opera. Attraverso
fotografie e video, vengono messi in evidenza i
contesti architettonici e le specifiche tecniche dei
prodotti installati. La linea produttiva & dedicata
alla valorizzazione dell'intero catalogo Seraplastic:
tapparelle, frangisole, tende da sole, veneziane,
strutture outdoor, monoblocchi e zanzariere. Ogni
prodotto viene raccontato per metterne in luce
funzionalita, applicazioni e vantaggi.

Tapparelle
in alluminio coibentato

citeq systems

L

in alluminio estruso

Prestazioni elevate
e lunga durata

Tapparelle
in PVC

Affidabilita
e sicurezza

seraplastic Le tapparelie in alluminio coibentato di Seraplastic Citea
rappresentano I'equilibrio tra prestazioni, comfort e affidabilita. |l profilo
in alluminio, abbinalo a una schiuma poliuretanica a media o alta
densita, offre qualita isolanti @ meccaniche elevate, lunga durata nel
’ C} r-r ga m tempo dell'avveolgibile, elevata stabilita e resistenza agli agenti

i‘-" ‘ atmosferici @ un numero esiguo di interventi di manutenzione nel tempo.

) . ) o ) ) ‘ \ Questo assicura al vano finestra dell"agdificio ottime performance a

seraplastic Perfetto connubio tra prestazion, resistenza e sicurazza, le livello termico, isolante e protettivo. L'ampia gamma di colori, finiture,
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https://www.instagram.com/seraplastic/
https://www.facebook.com/seraplastic
https://www.linkedin.com/company/seraplastic/?viewAsMember=true
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Ogni evento, fiera e attivita formativa di Seraplastic presso le proprie sedi
di Bergamo e Torino viene documentata con fotografie e video
per il racconto sui canali di comunicazione dell'azienda.

Le attivita formative e gli eventi fieristici
organizzati da Seraplastic o0 a cui 'azienda prende
parte vengono puntualmente documentati per
essere raccontati attraverso i canali ufficiali, sia
sui social media (tramite post e stories) sia nella
sezione "News" del sito seraplastic.it.

Gli scatti fotografici, realizzati con fotocamera
Leica personale, fanno parte integrante della
narrazione istituzionale del brand.

Oltre a offrire una testimonianza visiva degli
eventi, contribuiscono a costruire un racconto
coerente e riconoscibile anche sui social,
valorizzando la presenza attiva dell'azienda
nel settore e rafforzandone la reputazione nei
confronti di partner, clienti e professionisti.
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https://www.seraplastic.it/news
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Il lavoro svolto sui cataloghi aziendali ha avuto
come obiettivo principale quello di uniformare lo
stile e il racconto visivo di tutti i contenuti editoriali,
garantendo coerenza e riconoscibilita all'interno
della comunicazione Seraplastic. La progettazione
e realizzazione di cataloghi, brochure, catalistini

e company profile ha permesso di affrontare
esigenze narrative e funzionali differenti,
definendo al tempo stesso elementi visivi

comuni in grado di distinguere ogni elaborato,

pur mantenendolo parte integrante dell'identita
aziendale.

La varieta di formati e la diversita degli obiettivi
comunicativi hanno reso possibile una rilettura
completa della narrazione istituzionale, portando
allo sviluppo di strumenti editoriali inediti per
I'azienda. Tra questi, la prima company profile
dalla fondazione di Seraplastic e una serie di
materiali finora assenti ma fondamentali per
migliorare l'efficacia dei processi di vendita e
facilitare la comunicazione con il cliente finale.

Tutti i supporti sono stati progettati per essere
chiari, immediati e facilmente fruibili, mettendo in
risalto i punti di forza dell'offerta aziendale: una
gamma prodotti ampia e di qualita, e un servizio
tecnico e commerciale preciso, affidabile e
puntuale.
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Company profile
Catalistino cassonetti in alluminio e PVC
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+60
anni di attivita

+3.000

m? di esposizione

Valerio Caglio

Tapparelle

L'escurania par scoalienza dalle elevale
ETRSANTEINT una cormbinarions perfotta
tri desigh & lechoiogia

e g~ T W Y
N L LT ey e e
B E— =

B e L e T
N 3 S L,
LB S iy gl g b i
et L e BT e

e e — )
g A Sy 8 S
WL ey e e e e e P
e cowrns ke o G e
e

+180
prodotti a catalogo

+20.000

m? di produzione

| prodotti
Systems

Tapparedio
~ 2427
---‘-hh - | Et—

32-33

Fande fecneche Monoblooehs

L e

Cassonefti

P 3637

Il comdort o ognil Spazio

& Mobavitivng cfd guida s nosirs
aftivith. Da pil o 60 anni,

Ci DRCUPAMOD O garantin

agh amibienti inbemi ad estemi
bt Mgl prestazan in leemini
oh comion, efficienza

o cpusalitih abitatha.

Crescita, innovazions & responsabildn
vadori che da oltre €0 anni farmo panes
daila nostra pobtica azandale

1 ol @ G i

1963 '

Hasse
Harnpiashic

4 g s e
L
o ]

1990

La peoduonin
3 amgia

5 PN LTI TR TR
L
i—_ 1 YL
Pl T SRR o

2000

U prooatl
e ik ambiandi

- 2010

ACGUESIEIONS

i Cile

mwrs r e e e—
e A T W T
i aindis i
" e
pprrL

| Ak -
O Gty

PR (e rmolatiali

| Nnostr
servizl

Invio ordini
Salvaans Serapo

2018

1l monahincoo
Sarnplastic

T 0 W L
P L L Rt
T e ke L
P RS
i o -

2020
Mascs Sabiloc
S i

2022

L sy Saiai
il Grumedio

o 2023
B0 arnl
o aiteata
.y R
|

b o i
e mky ey e—" -
P s

Certificazioni
Bannz @ prodotii Senaplastic
il ot ficata

Do e B s e iy e

= pe -
N S ——
el o
iy

i Y 4 4
T o e b g e
- - W by
o —— [ L -
S e e e e 0 ) e
ity gy e et i ]
B L L
e

br e e gy e b
B e M, e

A [ - e
e Y e aake Y
A g o il o w1 e o

[ e Ll ]
P P v, e N B
]

w e IS S e B s
AR B S e T e e D eedae T
48 e o Ui Ll il Swban n ke
s b e e e o e -
T o

—

e Supporto

Portals onlme dedicxio
-
Fe=E ALl Produzione
g . ' Servio Fast ed Express

9 Esposizione

33

Portfolio



Fuorisalone | Scheda progetto 34

Fuorisalone

OBIETTIVO SOFTWARE

Progettare una comunicazione multipiattaforma per
I'evento "L'architettura della Luce"” di Citea Living
e Outdoor al Fuorisalone della Milano Design Week
2026, sviluppando un visual design coerente

con il tema dell'evento: la gestione della luce

Adobe Photoshop Fotoritocco fotografie evento

Adobe Lightroom Editing fotografie evento

N N N N N N N Figma Prototipazione Landing Page evento
negli ambienti interni ed esterni grazie a Citea.
Wordpress Implementazione Landing Page evento
. clicca e scopri il.progetto S Elementor Implementazione Landing Page evento
www.valeriocaglio.it

Valerio Caglio Portfolio


https://www.valeriocaglio.it/progetti/citeaoutdoor/
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Grafiche
location

Materia Sabbia

Takeover
Homepage
seraplastic.it

L'architettura della Luce
Milano Design Week 2026
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Landing page Takeover Home Page Form registrazione
dedicata all'evento Sito www.seraplastic.it contatti evento

seraplastic.it : seraplastic.it

seraplastic.it

seraplastic | citea seraplastic | citea

seraplastic | citea

Lo sviluppo dell'evento sul web passa da tre

differenti touchpoints: la landing page dedicata, | I_ : arc h |tett ura
il banner in homepage sul sito Seraplastic e la |

| A :
pagina dedicata alla raccolta contatti dell'evento. e ) N deu.a LU ce
| { .

SR
La landing page racconta i due focus dell'evento, o | | : Kbt . Il'u'hlar_lal Diesgn Week 2026
la gestione della luce in spazi interni e in ambienti | 5 | 21-25, BRI RS
Outdoor all'aperto e presenta i quattro prodotti i N e et g
protagonisti: Tende a rullo, Veneziane Pergole e
Vetrare. Il banner in Home Page, attivo da un mese
prima dell'evento fino a fine Design Week pone
attenzione sull'attivita, mentre il form € una pagina
dedicata dove i visitatori della location possono

inserire i propri dati personali entrando in location.

L'architettura
della Luce

Milano Design Week 2026

Compilail form e accedi all'evento

MNome *

‘ Nome ‘

Cognome *

| tre elaborati sono stati progettati su Figma e poi l FRanRme ‘
implementati grazie ad Elementor in modalita _
responsive. Inoltre, il form & collegato al software Azienda
per automazioni Mailchimp che reindirizza tutti i ‘ Aians ‘
dati raccolti direttamente al CRM aziendale. s
Valerio Caglio Ruolo

l Ruolo ‘

Provincia * o


https://www.seraplastic.it/mdw2026/
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ﬂ Liked by serbloc.it and others

Luce

| tuo spazio Outdoor

v

i tenda é realizzata su misura ol
ygni elemento offre vare pps_snbu c
ersonalizzazione per Inserrst

rmonia con |'ambiente circostante.

| contenuti social realizzati per i canali Instagram,
LinkedIn e Facebook @seraplastic e per I'account
Instagram @citea.it raccontano da un lato le

due linee Living per l'interior e Outdoor per lo
spazio esterno nella loro interezza. Da un lato
vengono realizzati caroselli presentativi dei punti

Dove la luce incontra il design

38

di forza di ogni linea, dall'altro lato vengono
analizzati i singoli prodotti focus dell'esposizione
alla settimana del Fuorisalone come Pergole
Bioclimatiche, Veneziane e Tende a Rullo
mettendo in evidenzia le caratteristiche di ogni
sistema per la gestione della luce.

Tende a Rullo Luce

R

| tuo spazio Livin



Gli elaborati editoriali presentativi raccontano le
due linee prodotto, offrendo una presentazione
introduttiva adatta sia al pubblico B2B sia al
pubblico B2C, entrambi presenti tra i visitatori
delle esposizioni del Fuorisalone.

In particolare il Pieghevole dedicato al mondo
Outdoor presenta tutti e sei i sistemi ombreggianti
per la gestione della luce Outdoor (Pergole,
Vetrate, Pergotende, Strutture Ombreggianti,

Vele e Tende da sole) mentre il pieghevole
dedicato alla linea Citea Living presenta i sistemi
di Tende arullo e a Veneziana, introducendo da
un lato le quattro gamme di tessuti per le tende

a rullo e dall'altro lato le cinque opzioni di lamelle
orientabili per il sistema a Veneziana.

Valerio Caglio
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Schede esplicative dei prodotti, totem all'ingresso
dello spazio e materiale brandizzato in omaggio:
ogni elemento posizionato nello spazio porta

a valorizzare i prodotti e mettere in evidenza

il tema centrale dell'evento.
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Materia Sabbea
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Serbloc

OBIETTIVO Adobe InDesign Progettazione e sviluppo Prodotti Editoriali

Progettare una comunicazione visiva multicanale per il Adobe llustrator  ~1o0°Kazione e $iuppo contenut Socil Moz
nuovo servizio contract di Seraplastic Citea. Definire un
racconto dedicato al target di imprese edili, architetti
e progettisti, andando oltre il racconto del singolo
prodotto e valorizzando i servizi per il professionista e

I'ampio portfolio di progetti di grandi dimensioni. IR T eione Ste v sereplestc

Wordpress Implementazione Sito www.serbloc.it

SOFTWARE

Adobe Lightroom Editing fotografie in cantiere

Adobe Premiere Pro Montaggio riprese video in cantiere

. clicca e scopriil progetto su : Elementor Implementazione Sito www.serbloc.it
www.valeriocaglio.it/progetti/serbloc

Valerio Caglio Portfolio
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Serbloc | Elaborati progetto

Imentazione

Sito Web

lcone prodotti

Social media

Logo

Automezzi

; e R0rblOC

2erbloc

by seraplastic | citea

Loghi linea
prodotto S-Frame

=~'Frame

Cataloghi

o
Il vano finesira ded tuo progetts
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Cartelle portadocumenti

Grafiche
stand fieristici

Striscioni
cantiere




Serbloc

Una nuova immagine coordinata,

piu identitaria e distintiva, per identificare
Serbloc, la realta di Seraplastic per |la
gestione integrata del vano finestra
dedicata al mondo delle imprese

edili e del cantiere.

R 29 R 255
G 29 G 255
B2/ B 255

#1D1D1B H#HFFFFFF

Valerio Caglio

Nell'autunno del 2024, a seguito dell'aumento
significativo dell'incidenza del prodotto
monoblocco sul fatturato aziendale, Seraplastic
ha deciso di rafforzare la propria offerta rivolta al
mondo dell'edilizia, sviluppando una nuova realta
specializzata nel supporto ai professionisti del
settore.

Cosi nasce Serbloc, il brand pensato per imprese
edili, progettisti e architetti, con l'obiettivo di
offrire una gestione completa e integrata del vano
finestra, in ogni fase del progetto. Un partner
unico, al fianco del progettista, per la realizzazione
di un pacchetto tecnico coordinato, pensato per
semplificare e valorizzare ogni intervento sul foro
finestra.

Il lancio del brand ha richiesto lo sviluppo
dell'intero comparto comunicativo, a partire dalla
definizione del logotipo, del pittogramma, del
font istituzionale e della cartella colori. A questi
elementi si sono affiancati i materiali tecnici e
commerciali, come cataloghi e schede prodotto,
oltre alle declinazioni della brand image su
supporti fisici destinati al mondo del cantiere,

tra cui cartelle portadocumenti, serigrafie per
automezzi e striscioni da cantiere.

Dopo la presentazione ufficiale del marchio, &
stato realizzato anche il sito web responsive

44

dedicato a Serbloc, accompagnato da una prima
fase di comunicazione digitale attraverso i canali
social ufficiali di Seraplastic.

In un secondo momento, la comunicazione e
migrata su un account proprietario interamente
dedicato al nuovo brand, con contenuti editoriali,
video e fotografici pensati per raccontare nel
dettaglio i valori e i progetti di Serbloc.

In parallelo, & stato attivato un lavoro di
documentazione continua di tutti i cantieri in
cui Serbloc & coinvolta. Ogni progetto viene
raccontato attraverso immagini e video, con
I'obiettivo di mettere in evidenza i punti chiave
della collaborazione e il valore aggiunto della
proposta integrata di Serbloc. Lo stesso approccio
e stato applicato alla copertura visiva di tutti gli
eventi fieristici a cui il brand ha preso parte, tra
cui SAIE Bologna nell'autunno 2024 ed EDIL
Bergamo nella primavera del 2025.

Coerentemente con l'identita visiva del brand, &
stata inoltre definita una nuova nomenclatura per
i modelli di monoblocco presenti a catalogo. Ogni
logo di prodotto e stato progettato per allinearsi
stilisticamente alla brand image di Serbloc, sia
nelle forme che nei colori, rafforzando il legame
tra l'identita del nuovo marchio e I'esperienza
produttiva consolidata di Seraplastic.

Portfolio
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I protagonista degli elaborati di Serbloc e il monoblocco, raccontato attraverso
due tipologie di supporti: catalogo tecnico e brochure presentative.

In guanto elemento centrale dell'offerta Serbloc, il
monoblocco e protagonista anche degli elaborati
editoriali sviluppati per il brand. La comunicazione
del prodotto é stata strutturata su piu livelli,

con l'obiettivo di fornire uno strumento tecnico
completo per i professionisti, affiancato da
materiali introduttivi piu divulgativi e orientati alla
comprensione dell'intero servizio.

Accanto a un catalogo tecnico dettagliato,

che illustra tutte le configurazioni murarie e le
varianti di prodotto disponibili in base alle diverse
tipologie costruttive, € stata realizzata una
brochure introduttiva pensata per presentare in
modo chiaro i vantaggi della proposta Serbloc.

La pubblicazione mette in luce il valore del
servizio integrato per la gestione del vano finestra,
sottolineando I'importanza di un interlocutore
unico durante tutte le fasi di progetto.

All'interno della brochure trovano spazio anche
brevi descrizioni dei principali elementi compatibili
con il sistema Serbloc, come tapparelle, frangisole,
tende arullo e zanzariere, oltre naturalmente

a tutti i modelli della gamma di monoblocchi
S-Frame, cuore tecnologico e funzionale
dell'intera offerta.

Valerio Caglio

serbloc serbloc 3-Frame

ched tuo pstra del tuo progetto

K

seraplastic -
Catwloge Manablocohi
Brochure Servizio Serbloc Catalogo Serbloc Brochure monoblocco Catalogo tecnico monoblocco
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Valerio Caglio
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S:-Frame’ - 1her

Prestazioni elevate e maggiore praticita in cantiere,
grazie al rivestimento in fibrocemento.

L'obiettivo di ottimizzare
ulteriormente le tempistiche
di lavoro in cantiere ha
portato allo sviluppo di Fiber,
il monoblocco pre-finito della
gamma S-Frame™

Fiber porta a un altro livello uno degl aspatti
chiave della linea, la praticita Lo strato di
fibrocemento presente in alcune component
del sistema, permette unoltimizzazions d
tempé e costi, semplificando le procedure
successive allinstallazions del monotlocco,

Fiber combina praticita @ performance del
sisterna S-Frame'™, assicurando isolamento
termoacustico ed eficienza enengetica
alledificio, oltre alla compatibilita con i
prodott oscurant & filtrant Seraplastic e
Citea, come. tapparelle. frangisole & tende a
rullo &, su nchiasta. anche zanzaners,

La versions Fire, disponibile surichiesta e
cerlificala in classe A di resistenza al fuoco,
preserva tutle le carattenstiche @ le proprieta
del monoblacco e rende ogni elemento
resistente al fuoco, coniugando proprieta
ignifughe & di isolamento delladificio.

Prodotti Compatibili

‘.
i
%
Tapoanolla Frangals Tends & nills

IF—.

Zanraniars

o

Caratteristiche del sistema

Il cassonetlo e realizzato in XPS Wh come
matenale isolante e legno O3B come
supparto strutturale od offre un Anforzo
intermd in alluminis, Le due spalle cofbenlata
utilizzano XF5S Wh per lisolamento e legno
D58 per la funzione strutturale, 1| sottobancale
isolato & disponibale opsionale, in versione a
vaschatia,

La varsione Fire sostituisce tutti | materiali
iz0lant e strutturall del sistema con una
gamma di innovative materie prime ignifughe

Il monoblocco offre una pre-finitura in
fibrocemento su alcune superfic: le spalle
coibentate e | cisling del cassonetto.

Proprieta

Iscilamnenio Iscdameniba mipermoabils
b acuslics &ilara all 10

P

Resislonza in arore SeFrarmse Ax
MGG prodotti cormpatibils

“Disponibils o nchicsla & Saiugpala b grogetio

[ s ] I

Stile grafico comune,
due livelli di complessita
differenti: overview dei
servizi e dettagli tecnici
del prodotto.

Entrambi i cataloghi realizzati per Serbloc, quello
presentativo e quello tecnico, condividono
un'impostazione grafica comune e una sezione
introduttiva dedicata ai servizi offerti e ai vantaggi
del sistema monoblocco. Questa prima parte

e pensata per offrire una panoramica chiara e
accessibile sull'approccio integrato proposto

da Serbloc nella gestione del vano finestra,
mettendo in evidenza efficienza, affidabilita e
semplificazione progettuale.

La seconda parte, invece, & specifica del catalogo
tecnico e contiene tutti i dettagli costruttivi

dei modelli della gamma S-Frame. Vengono
rappresentate in modo completo tutte le opzioni
relative alle diverse situazioni murarie, alle varianti
disponibili per ciascun modello e alle casistiche
specifiche che si possono incontrare in fase
progettuale o esecutiva.

A completare il documento, € inclusa anche

la voce di capitolato del prodotto, elemento
fondamentale per dialogare in modo efficace con
architetti, progettisti e imprese edili, e per garantire
I'inserimento corretto del monoblocco all'interno
della documentazione tecnica di cantiere.

46
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Il vano finestra
del tuo progetto,
dalla progettazione
alla posa finale.

Un completo

Monoblocchi
Tapparelle
Frangisole
Tende a rullo
= Zanzariere
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I profilo social @serbloc.it

offre un racconto dettagliato — -~

di tutti i cantieri a cuil'azienda [« .. ¥ [ o
collabora come partner. -~ S © - .

folowers fellowing fotlowers Tolowing

OIS 10 HF "1k - -
e P g i el Lronstructhion Company

La gEitiﬁﬁE iﬁlé-ﬁl"&‘ia del vano finestra in o tase gel DI’G-QEHD_

i \ J [ I

msieme a protessionast delled hze Kilnvin o) prolessionist dell'saBlLsie

|l profilo Instagram di Serbloc é stato progettato See Translation . S See Translition
per offrire, da un lato, un racconto costante e it PRS- .. C Geeacggdie

aggiornato di tutti i progetti attivi e, dallaltro, | Falloving - [ IR Poliowing
una panoramica completa delle collaborazioni e _~ EEEwgwmpE  FUgET
sviluppate nel settore dell'edilizia. Si configura
come un portfolio digitale in continua evoluzione, x| ¥ .. | T | e 2
pensato per valorizzare le realta con cui il team ' m W W~ oue RN o e
Serbloc si interfaccia, e I'affidabilita dell'azienda. | | | el R e | 8y e

La gestione integrata del vang finestra in ogni fose del progetto,

é'] garbloc.it

N o
S e

Attraverso i contenuti pubblicati, viene messa in
evidenza la capacita di Serbloc di gestire progetti
complessi, come interventi su edifici con oltre
350 vani finestra, ma anche di adattarsi a contesti

LN oo o . . . — I L b

piu specifici, offrendo soluzioni personalizzate !H. | b s

su misura. Ne & un esempio il progetto realizzato fé",;‘l |

a Monza, in cui il racconto ha evidenziato lo P e SRS . is oy <

sviluppo di un monoblocco ibrido tra due modelli e o N (] e e

a catalogo, progettato su misura per rispondere chvco 22 Livig o sl ' - § gl | LS Wmm HIH N |

alle esigenze particolari dell'edificio coinvolto. T B ol ot i o e bbb g S5 e S 1 ||| ===
i i H . o u ' o afficienza snergetica & massimi lrvelli di isolamento termico attraverso i P 1 = i
e Wi S == —Caerebie i oo pSlatop-foe e ol e

1 1 H Ao e S e i = ilranti & una seane di Servizi &t imizzane f i ] i s ;

Ogni progetto viene documentato con un doppio B =] ‘ o H agni prodorto. i cantlere delia reskdenza “Glarding degl U @ Sesto

formato narrativo: un video con riprese aeree e R— R s B

complessive dell'edificio e un carosello fotografico | ! , Q ®

che approfondisce i dettagli del lavoro, con

focus sia sul prodotto monoblocco S-Frame

sia sull'intervento del team tecnico Serbloc in
cantiere. ll risultato & un canale visivamente
coerente, informativo e capace di raccontare in
modo efficace la qualita e la versatilita dei servizi.

Valerio Caglio Portfolio
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Valerio Caglio
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e serbloc.it

Posts
serbloc,it

Posts
serbloc. it

serbloc.it A
Mozzo, Bergamo

35 Monoblocchi

S-Frame Fiber per tapparelle

Tapparelle

25 in alluminio coibentato
10 in alluminio estruso

25 S-Frame Air

Predisposizione e sistema VMC

A

serbloc.it Il benessere, all'interno degli ambienti, rappresenta il fulcro
delle attivita del team Serbloc. L'offerta di servizi e prodotti per la
gestione del vano finestra contribuisce infatti a rendere ogni
architettura piu vivibile e ad alte prestaziom. "Civico 22 Living', in via
Mozzi 22 a Mozzo (BG), ad opera di @costruzioniparatico, e l'asempio
tlangibile di come l'offerta di sistermi Serbloc possa essere la chiave per
soddisfare ogni esigeanza degli edifici contemporanai in quanto a

(A £ L
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La documentazione fotografica e video di ogni progetto passa dai dettagli:
ogni cantiere viene raccontato per evidenziare i punti di forza
dei prodotti e dei servizi offerti dal team Serbloc.

Ogni cantiere firmato Serbloc viene documentato
con l'obiettivo di mettere in evidenza i dettagli
tecnici dei prodotti e i vantaggi architettonici
derivanti da una gestione integrata del vano
finestra. Le fotografie, realizzate con fotocamera
professionale, e le riprese aeree ottenute tramite
drone, vengono successivamente editate per
essere utilizzate sui canali social e nei materiali di
comunicazione dell'azienda.

Le riprese aeree permettono di cogliere la
dimensione e la complessita complessiva del
progetto, restituendo una visione d'insieme
dell'edificio e del contesto in cui si inserisce. Al
contrario, gli scatti fotografici da terra, realizzati
all'interno delle costruzioni, consentono di
osservare da vicino i dettagli costruttivi del
monoblocco, mettendo in risalto le soluzioni
tecniche adottate e le eventuali personalizzazioni
sviluppate per il singolo progetto. Attraverso
queste immagini € possibile leggere il sistema
direttamente nella sua applicazione concreta,
grazie alla restituzione visiva di un monoblocco
posato in opera.

Questo approccio consente non solo di
documentare con precisione ogni intervento,

ma anche di comunicare con efficacia I'impatto
reale del prodotto sull’'estetica e sulla funzionalita
dell'involucro edilizio.

Valerio Caglio Portfolio



57

Serbloc

L =
|,
=T I,

. [ N
e -

-.—.. -
e ..&].IJ? e e e e e e -
—_

| o | I/ 2
| | il 1

Portfolio

Valerio Caglio



Serbloc 52

serbloc.it e il punto di riferimento per scoprire tutti | servizi su misura per il progettista.

Portfolio
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https://serbloc.it

Serbloc

Un portale completo dove poter visionare
tutti | prodotti e i servizi di Serbloc: un
pacchetto completo per il vano finestra

e un supporto continuo per il cliente.

|l sito serbloc.it rappresenta il punto di accesso piu
completo per conoscere la realta Serbloc, il brand
di Seraplastic dedicato alla gestione integrata del
vano finestra. Pensato per offrire una panoramica
chiara e strutturata, il sito & stato progettato

per accompagnare professionisti del settore,
progettisti, architetti e imprese edili, nella scoperta
dei servizi, dei prodotti e dei vantaggi offerti dal
sistema Serbloc.

La sezione "“Serbloc” suddivisa in “Azienda” e
“Servizio’ € dedicata a illustrare i punti di forza
del marchio, con particolare attenzione al valore
aggiunto derivante dalla collaborazione con un
interlocutore unico, capace di fornire soluzioni
integrate per ogni fase del cantiere e per il
miglioramento delle prestazioni dell'edificio. La
sezione “Prodotti”, invece, raccoglie le schede
descrittive di tutti i sistemi compatibili con l'offerta
Serbloc, ognuno corredato da informazioni
tecniche ed esempi applicativi.

Un approfondimento piu dettagliato e riservato
alla sezione “S-Frame” interamente dedicata
al monoblocco coibentato, cuore tecnologico
del sistema Serbloc. Le pagine relative agli

Valerio Caglio

altri prodotti compatibili — come tapparelle,
frangisole, tende e zanzariere — forniscono una
breve descrizione introduttiva e, per contenuti
piu approfonditi, rimandano alle corrispondenti
pagine del sito seraplastic.it.

Completano l'architettura del sito le sezioni
"Eventi”’, che documenta la partecipazione

di Serbloc a fiere e appuntamenti di settore,
“Contatti”, con le informazioni aziendali, e
“Download”, dove & possibile scaricare cataloghi,
materiali tecnici e company profile.

|l sito e stato realizzato in modalita responsive,
ottimizzato per la navigazione da smartphone,
tablet e desktop. Ogni dettaglio, dalla scelta dei
font ai colori e ai contenuti fotografici, rispetta

le linee guida dell'identita visiva del brand,
garantendo coerenza stilistica e riconoscibilita a
ogni livello della comunicazione digitale.
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Il monoblocco coibentato
dalle massime prestazioni

= Frame

Dal g al 12 Ottobre 2024. a Bologna Flere, 5i € tenuta
ledizione annuale di SAIE. la fiera delle costruzioni.

Con oltre 560 aziende presenti e pit di 40.000 f
visitatori. rappresenta la manifestazione di [
riferimento per il settore delle costruzioni in ltalia ]

Residenza Fiumi Scopri Serbloc. / o
i Maggiore praticita grazie al

Scegliere S-Frame significa integrare nel vano
La gestione del vano finestra in-ogni rivestimento in fibrocemento

finestra una seluzione progettata per migllorare
sostenibilita ambientale ed efficienza energetica Via Lionello Fiumi - Mori (TN)
dell'edificio.
fase del progetto, per i professionisti ,
: -dEl settare Lobiettivo di ottimizzare ulteriormente le
i tempistiche di lavore in cantiere ha portato allo
sviluppo di S-Frame Fiber, il monobloceca

Linserimento nel vano finestra ottimizza la gestiona
del nodi primario (tra muratura e controtelaio) e
colbentato pre-finito.

secondario (tra controtelalo ¢ serramentol,
affrontando uno dei punti pit problematici per la

dispersione energeética.

In tale contesto é stato presentato Serbloc. il servizio
di gestione del vano finestra, al anco di progettisti,
imprese edili e studi di architettura & i nuovi sistemi
S-Frame Pro. Fiber, Fire e Smart per lisolamento del

foro finestra.

Per "Residenza Fiumi®, a Mori (TM) in Via Lionello
Fiumi, il team Serbloc si @ occupato della
progettazione di 119 monoblocchi S-Frame Pro per
tapparella, dotati dellesclusivo sottobancale Pro.
disponibile anche per alzanti scorrevoli, abbinati a
115 avwolgibili in alluminio coibentate con profilo
Mignon adatti allavvelgimento ridotto.
Rappresentano la scelta ideale per situazioni in cu
richiesto un cassonetto ridotto per aumentare la
coibentazione delledificio tramite cappotto, scelta

U an 0

Fiber porta a un altre livello uno degli aspetti chiave
della linea 5-Frame, la praticita

Lo strato di fibrocemento presente in alcune

componenti del sistema, permette
un'ottimizzazione di tempi e costi, semplificando ﬁ

le procedure successive allinstallazione del
monablocso

< u an D)

Il monobloecco garantisce leliminazione dei ponti
termici. punti vulnerabili delledificio in cui si verific

dispersions
di calore.

< h M w
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Valore D | Scheda progetto

OBIETTIVO

Sviluppare contenuti visivi coerenti con I'immagine
coordinata dell'associazione e dei brand proprietari
Inspiring Girls e Wanter per i tocuhpoints gia esistenti,
documentare gli eventi aziendali e progettare elaborati
grafici ad hoc per le nuove attivita, come eventi live,
podcast o campagne per i social media.

. clicca e scopri il progetto su
www.valeriocaglio.it/progetti/valored

Valerio Caglio

Valore D

55
SOFTWARE
Adobe InDesign Sviluppo c.:ontenutl. Social Medla |
Progettazione e sviluppo Piano Strategico

Adobe lllustrator Sviluppo declinazioni Immagine coordinata
Adobe Photoshop Fotoritocco fotografie eventi
Adobe Lightroom Editing fotografie eventi
Adobe Premiere Pro Montaggio riprese video Direzionari

Portfolio
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Valore D [ Elaborati progetto 56

Documentazione Visual campagna social We Stand 4 STEM Impaginazione piano strategico Branding From CEO to CEO
fotgrafica eventi

i w»

3624 COBA €I ABPETTAY D4 15 ANNI INSIEME

Cristiana Scelza
Fismcde e
Waew [1

In compagnia di Cristiana Scelza

Branding
Valore D Live

Collaborazione allo sviluppo
testi nuovo sito valored.it

Logotipo

Video Obiettivo PMI

direzionari

Una continua formazione @

la chiave per cambiare il
futuro

Obiettive)

valore®.

LA DIRETTA
STA PER INI

< 1IN u 4 &
S B B ¥

Crescita, dialogo, valorizzazione delle
diversita: le attivita formative

= : _ Contenuti social
3 Marzo: non PRI Uunica storia Valore D, Wanter e Inspiring Girls

Event by Valore D

alorw O ahlipa Minclislone 18 Toreazlons ded it @lls a7 sne areos ahe prormeane »
il SThikdEle 10 §rEds d wBEAEES e Tl H pafiEEhd UERuRS dalll 1AE 0k frdilEs
CONFRCUDE O UN 0 ReTear O ariende, Tredeemdn & comironns ra persons & AR
craww conbeeil Inclusbd
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From CEQO to CEOQO: il nuovo podcast di Valore D dove le voci della community
di CEO delle aziende associate si confrontano sulle ultime novita in tema D&l.

From CEO to CEQO & una nuova iniziativa ideata

per i membri della CEO Community delle aziende
associate a Valore D. Si tratta di brevi appuntamenti
in formato podcast in cui figure di vertice aziendale
si confrontano sui temi legati alla diversita e
inclusione, con un linguaggio diretto e un taglio
esperienziale. From CEO to CEO

SSilvic De Dominicis
lbal Commercial Vieo Prosidont
Strateqic Partnoership
whnson & Johnson

Paolo Gallo
CED

CECQ
ltolgas

N N

Cristiana Scelza ol Stefano Venier
Presidarto 8 ceo
oong L ) Sno

In compagnia di Cristiana Scelza @

From CEO o CEO

LoD o G o

Portfolio
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Posts
valored _ulfciale

. valored ufficiale e

W

valored_ufficiale Fuori 0ggi una nuova puntata del podcast di Valore D
“From CEDQ to CEQ".

In questo episodio incontriamo Stefano Venier, CEQ di @snamchannel.
Insieme al nostro ospite abbiamo parlato di organizzazione
multigenerazionale e sistemi di impresa. Stefano Venier a partire dalla
sua esperienza in Snam, riflette sull'importanza dell’armonizzare le
relazionl in azienda.

"Ascoltare per capire” & la chiave.

“From CEOQ to CEO - il Valore D condividere” & un podcast nato dai CEQ
del network di Valore D e per i CEQ. Ciascuna puntata, attraverso una
testimonianza, & volta a creare nuovi spazi di confronto e discussione
su come la DEI pud cambiare il mondo delle organizzazioni.

Il podcast From CEO to CEO e disponibile sulle principali piattaforme di

Q @ &)

Valerio Caglio

Oltre alla progettazione del logotipo, & stata
sviluppata l'intera immagine coordinata del format,
a partire dalla realizzazione delle cover per ogni
episodio della prima edizione, fino alla copertina
generale del progetto. Il lavoro ha incluso anche lo
sviluppo di tutti i contenuti grafici per feed e stories,
pensati per accompagnare il lancio delle puntate sui
social e rafforzare la visibilita dell'iniziativa.

Posts
valored_ufficiale

. valored_ufficiale

Valore I8 _condividere

A

valored_ufficiale |, Fuori oggi il primo episodio del nuovo podcast di
Valore D “From CEO to CEO - Il Valore D condividere".

Il podcast si propone come spazio di ascolto e diriflessione su tutte
quelle tematiche riguardanti non solo il business, ma in particolar modo
il benessere delle persone che lavorano nelle e per le imprese.

Promotrice del progetto & Cristiana Scelza, presidente Valore D, che,

Posts
valored ulhiciale

. valored ufficiale

GED
359

non sono negativi

di per se, ma dobbiamo
essere consapevoli

che ci fanno prendere
declsmnl sulla base

QuQ DY

valored_ufficiale From CEQ to CEQ, il nuovo podcast di Valore D, torna
CON un NUovo episodio.

Ospite della seconda puntata Silvia De Dominicis, Global Commercial
Vice President Strategic Partnership Johnson & Johnson.

Capitale umano e organizzazioni e il tema della chiacchierata in
compagnia di Silvia De Dominicis, che, a partire dalla propria esperienza
in Johnson & Johnson, riflette su come strutturare strategie di impresa
che facciano della valorizzazione della diversita di genere il loro centro

"From CEO to CEOQ - il Valore D condividere” & un podcast nato dai CEQ
del network di Valore D e per | CEQ. Ciascuna puntata, attraverso una
testimonianza, & volta a creare nuovi spazi di confronto e discussione
su come la DEl pud cambiare il mondo delle organizzazioni.

Q C
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Valore D

Il Calendario di Valore D e I'evento piu importante dell'anno per I'associazione.
Momento di incontro tra e con le aziende associate, ha luogo
ogni anno a Novembre in due date a Roma e a Milano.

GON IL SUPPORTO DI

sus ) NTTDATE

DA 5 ANNI INSIEME et = RE.
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Tevento Calendario.rappresenta I'appuntamento
pil importante dell'anno per le aziende associate.
Un'occasione in cui I'associazione presenta tutto
il programma formativo e di iniziative sociali per
I'anno venturo, documentata grazie a strumenti
personali per il racconto sui social e sull'intranet
aziendale di Valore D.
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Valore D 61

Valore D Live: il nuovo format
di incontri online gratuiti, aperti a tutti S ———
e tutte, dedicati alle tematiche D&l
INn onda sul social dell'associazione.

< valore P

.. walnras_utfieials

Valore D Live & il nuovo format di appuntamenti
gratuiti in live streaming, trasmessi sui canali
social dell'associazione, Facebook, LinkedIn I D
e YouTube, e dedicati ai temi della diversita e , Uq O]’G
inclusione. Con una programmazione annuale di
quattro incontri, il format rappresenta I'evoluzione
del precedente Valore D Talks, introducendo una
veste grafica rinnovata e una presenza digitale piu

definita. 16:30
8 MARZO

LIVE STREAMING

L Xinlo)

l[:]':-'I G‘J I':j ?I m

16:30

8 MARZ0O

LIVE STREAMING

flinlo o eS8 en

Il lavoro si & concentrato sulla creazione di un
branding distintivo, capace diriflettere I'identita
visiva di Valore D pur introducendo elementi di
riconoscibilita immediata. Dal logo alle grafiche
per i post social, dalle news pubblicate sul sito
ai form di registrazione, fino agli elementi visuali
per la diretta streaming, ogni contenuto é stato
progettato per essere parte di un ecosistema
Visivo coerente e riconoscibile.

valored _ulficiale Appurdamsnlo '8 marso &l e 1830 su pnncips
ennsk pmely gl Syalosss_ufieinle esa YE PALITS: Aon B A URIED
siorla”

i parcorsa varia Pagquilises & genacs & giMe sopsdibs da gramd
crnguisler e e ke Jdolly dherey, ma la slieda b awong rye. e
mincdifhd $1redd Sylbufal in MG fagoratentand il 7 Ml

ponplarione (Lalilng,. ma do0530 @ loro purto i VELE NoA WOnE NEluso
nalls narea o cooine. Coon pignilees upiosglanes de gensra T Oust
dirldt song angond = dipcussiona Y Par rispenderg & questy domandy ¢
COS LR Mg VOO LS egud @ Pariaria, & eI dare spania a ung
pluraind & sioria o punts di viita,

(A Q

La scelta di integrare un effetto neon all'interno
del logo e delle grafiche principali & diventata
la cifra stilistica del format, contribuendo a
differenziare in modo chiaro Valore D Live dagli
altri appuntamenti dell'associazione, anche sul
piano visivo.

® X
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Fedeli ai colori dell'immagine coordinata dell'associazione, lo stile dei contenuti
sviluppati appositamente per Valore D Live riprende I'effetto luci al neon e le forme
del logo aziendale per essere accattivanti e capaci di distinguersi.

valored.it

idrald +
valorg valore P

valoreP.

LADIRETTA

%Eﬂig Home > Magazine > Genere »
RZ0

LIVE STREAMING

Valore D Live. B marzo: n...

Valore D Live. 8 marzo:
" . | - 8 marzo: non pil un‘unica storia
non piu un‘unica storia Event by Valore D

B Mar 8, 2024, 4:30 PM CET
Evento B Online - Linkedin Live

( )

8 marzo: non pil un'unica storia
Event by Valore D

B3 Mar 8, 2024, 4:30 PM CET

B Cnline - Linkedin Live

(

Comments Metworking

valore D

Comments Metworking

¥iilrzo (g @’ ; - o i
Iysi (&)
LIVE STREAMING r ) : ; i

P ey il Ty i f i

000

Iscrviti subito: https: [finkd, infePwUekah

"Quando ci rendiamo conto che non asisle mai un‘unica storna,
ricenguistiamo una sorta di paradiso®,
Chimamanda Mgozi Adichie

: ‘ Il percorso verso 'equilibrio di genere € stato scandito da grandi POI‘th”O
QUANDO : S . ; : r
conqguisie da parie delle donne, ma la sirada & ancora lunga, Le
mingranze etrico cultural in ltaha rappresentano il 7% della popolazione

al 20 i 06 _2024 italiana, ma spesso il loro punto di vista non viene incluso nella \

narrazione comune, Cosa significa uguaglianza di genere? Quali diritti

m 21 : 6 : 0 24 sone ancora in discussione? Per rispondere a quesie domande e
= | — O "2 . costruire una socletd equa e paritarla, & necessario dare spazio a una
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www_tickettatlor.com/events/valoregdf 168387

valore?

8 marzo: non pill un‘unica storia

Fri 8 Mar 2024 16:30-17:30 CET

¢ Online, YouTube - LinkedIn - Facebook HAI BISOGNO DI AIUTO?

_ Gestisci i biglietti
B marzo: non pil un‘unica storia

“Quando ¢i rendiamo conto che non esiste mal un'unica storia, riconquistiamo una sorta di paradiso”. '

Il percorso verso 'equilibrio di genere e stato scandito da grandi conquiste da parte delle donne, ma la
strada @ ancora lunga. Le minoranze etnico culturali in Italia rappresentano il 7% della popolazione
italiana, ma spesso il loro punto di vista non viene incluso nella narrazione comune. Cosa significa

uguaglianza di genere? Quali diritti sono ancora in discussione? Per rispondere a gueste domande e
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Valore D

| Direzionari sono |'ultimo prodotto
formativo di Valore D: al termine

di un questionario viene restituito
un video dove |'esperto spiega
I'esito del percorso formativo.

| Direzionari rappresentano I'ultimo prodotto
sviluppato dal team Academy di Valore D
nell'ambito delle attivita di formazione asincrona
dedicate alla popolazione aziendale delle

imprese associate. |l format & accessibile tramite
la piattaforma proprietaria Younicity e si articola

in una serie di questionari interattivi pensati per
stimolare una riflessione personale e consapevole
sui temi del comportamento, della leadership e
dello sviluppo individuale.

Al termine del percorso, I'utente riceve uno tra tre
possibili profili di restituzione, ognuno introdotto
e approfondito dalla voce di Paolo Lanciani,
psicologo del lavoro e consulente scientifico

del progetto. | video, realizzati con strumenti

di ripresa personali, sono parte integrante
dell'esperienza formativa e aggiungono valore al
contenuto attraverso un linguaggio diretto, chiaro
e coinvolgente.

Ogni video si apre con una domanda provocatoria,
scelta per attivare un processo di autoanalisi e
accompagnare la persona nella lettura del proprio
profilo. La risposta fornisce un'interpretazione
approfondita e personalizzata del risultato
ottenuto, offrendo spunti utili anche in chiave
professionale.

Valerio Caglio

64

Portfolio



Valore D

We Stand 4 STEM; la campagna di Valore D a promozione

65

dell'impiego femminile nelle discipline scentifiche e matematiche.

1 - fl
U Y
. valored _ufficiale

We Stand 4 STEM

Insiema o supporto dolle dise iplinn s lertificha

Post

Gender Gap
nelle STEM

Paola ‘ Tra le donne laureate solo i119.1 -
| " Bonomo | ha conseguito una laurea STEM |
I : iR : .
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iame a supporto delle
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We Stand 4 STEM e l'iniziativa ideata da Valore D
in occasione della Settimana STEM, con l'obiettivo
di promuovere l'ingresso e la valorizzazione

delle figure femminili all'interno delle discipline
scientifiche, tecnologiche, ingegneristiche

e matematiche. Una campagna pensata per

dare visibilita al ruolo strategico delle STEM nei
percorsi di empowerment femminile, attraverso il
coinvolgimento diretto di professioniste e figure di
rilievo del panorama italiano.

Le protagoniste dell'iniziativa hanno preso

parte attivamente alla campagna condividendo
contenuti attraverso i propri canali social, i profili
ufficiali di Valore D e una landing page dedicata
all'interno del sito valored.it. | loro contributi hanno
raccontato in modo personale e ispirazionale

il valore delle materie scientifiche nel percorso
professionale delle donne.

Per I'occasione sono stati progettati il logo
dell'iniziativa e l'intera immagine coordinata per
la comunicazione digitale, con la realizzazione
di grafiche dedicate a feed e stories per i canali
social dell'associazione. L'identita visiva é stata
sviluppata per risultare coerente con la brand
image di Valore D, ma con un tocco distintivo
pensato per rendere l'iniziativa riconoscibile e
facilmente condivisibile nel panorama digitale.

Portfolio



Deeply | Scheda progetto

Deeply

OBIETTIVO

Sviluppare una piattaforma online per dispositivi
mobile che possa essere una comfort zone per tutte
quelle figure della comunita LGBTQIA+ che non hanno
figure ne ambienti di riferimento in cui esplorare |l
proprio orientamento o genere: un luogo sicuro in cul
compiere un percorso di comprensione personale.

clicca e scopri il progetto su
www.valeriocaglio.it/progetti/deeply

SOFTWARE

Figma

Prototipazione Applicazione Mobile deep.ly


https://www.valeriocaglio.it/progetti/deeply/

Il prototipo della piattaforma Deep.ly nasce con
I'obiettivo di creare un ecosistema completo e
sicuro in cui una persona queer possa sentirsi
accolta, ascoltata e supportata lungo il proprio
percorso di comprensione e consapevolezza.
Una vera comfort zone pensata per la comunita
LGBTQIA+, e non solo, dove ogni individuo possa
trovare spazio per essere sé stesso.

Deep.ly sirivolge ipoteticamente a chi si sente
un “pesce fuor d'acqua’, a coloro che faticano
ad accettarsi o comprendersi, spesso vivendo
un senso di inadeguatezza nel confronto con

i coetanei. Ogni funzionalita dell’app, cuore
pulsante dell'ecosistema Deep.ly, & stata
sviluppata a partire da un‘analisi quantitativa e
qualitativa sui reali bisogni del target.

All'interno dell'app I'utente pud attivare quattro
tipi di dialogo. Un dialogo con sé stesso, grazie

a domande quotidiane proposte sotto forma di
Cards a intensita variabile. Un confronto con

altri utenti nella sezione Community, oppure

con esperti sui temi di orientamento sessuale e
identita di genere nella sezione Mentori. Infine, un
dialogo con Khelp, un‘entita Al conversazionale
sempre attiva, pensata per accompagnare |'utente
in un percorso riflessivo personalizzato, anche
attraverso i contenuti gia presenti in piattaforma.

Valerio Caglio

18707423 e,
Qual & stata l'ultima volta
che ti sei sentita
completamente a tuo
agio? Con chi eri?

Credo sia stato qualche giormo fa con
mia sorella Lidia, quando le ho spiegato
tutti | problemi e | pensien che mi girano
per la testa nellultimo periodo & che
soprattutto mi impediscono di stare
realmente bene. Quando sono con lei
sento di poter togliers qualungue
barriera o maschera e riesco a mostrarmi
realmente per chi sono, senza
compromessi o omissioni. Soprattutto
nellultimo pericdo, senta che il sug
sostegno @ diventato fondamentale.
Tengo davvero tanto a lei, & preziosa e
credo che sia lunica persona che prova
sariamante a capirmi e che mi ama per
come sono, Mi reputo davvero fortunata
ad avere lel nella vita.

i  Continua a scrivere

\

Community

Ho fatto coming out con la

mia migliore amica ma sento
che il nostro rapporto non e
piu lo stesso.

N Carala
ﬁ_ = 26| Bi|Cis|She/Her

Da quanto ke ho confidato di essere
bisessuale, sento che si & allontanata da me,
forse per paura che i migi comportamenti
possano non essere del tutio sincer e
nascondanc un ipotetico secondo fine. Avete
qualche consiglio da darmi per farle capire
che tra di noi & tutto come prima?

Risposte

B- + Ben Sarvi
31| Enty | Pan | He/She/They

Capisco che la situazicne sia difficlle e sia
frustrante sentirsi allontanati da quaicuno a
causa della propria sessualita. || primo
consighio che ti do & di assicurarie che 1a lua
sessualita non cambia la vostra amicizia: falle

sapere che [a tua sessualita non cambia il
3ttg che sa) sempre [a slesss persg "y

« Gaia Ciraulo
29 | Gis F | Het | She/Her

N

Khelp Community ."».'1I:.‘|*

Home

Domanda del giarng
Qual e l'ultima cosa
su cui hai mentito

d Una persona cara?
Ascolla su

daap.ly Talks
Trova il Bisessualita:
daap.ly Point sfide e miti
piu vicino a te da abbattere

Community

“Ho fatte coming out con la mia
migliore amica ma sento che il nostro
rapporto non & piu lo stesso.”

Trascina per il tuo percorso

zl

& i ! =1

Stefania
23| 8i| cis | She/Her
Modifica Il profilo

Le tue domandea Le tue carte

Trascina per il tuo percorso

06 28 151

Khelp  Community Mer '

Chat Points

Mentori

& Rodolfo Pessina

30| Cis | Bi | HefHim 13:46
Buona giornata Stefanial &

=5000 metri

Aggiungi risposta

Ehelp community M [:.":'1

< Mentori

® Mar, 14:00-2200
Via Giuseppe Pecchio, &
20131, Milano, MI

Lombargia, Italia

:1.-"-|"'-Ir_' ey

Mentore

Pty g

RAAL S Mk

Le tue carte

Su cosa stai
lavorando di cui
gli altri non si
rendono conto?

-250 metri

La tua risposta

b

~

Y Fra ncesca
Lissandrello

26 | Cis F | Pan
ShafHer

Mentori




Quando e stata
I ERGHERHE
hai accettato una
nuova parte

di te?

Domanda del giorno

Qual e l'ultima cosa
su cui hai mentito
a una persona cara?

Le tue Carte

Su cosa stai lavorando di cui gli
si rendono conto?

! Ascolta su
Hai aggiunto una nuova cart.

percorso

daap.ly Talks
Bisessualita:
sfide e miti
da abbattere

Trova il
daap.ly Point
piu vicino a te

26 | Cis F | Pan | She/He

+ Francesca Lissandrello
Community

“Ho fatto coming out con la mia
migliore amica ma sento che il nostro
rapporto non é piu lo stesso.”

T

“Ho fatto coming out col
migliore amica ma sento -

Trascina per Il tuo percorso
Community

=_
rapporto non e piu lo ste

) (- S

Home Khelp Community  Mentori

Valerio Caglio

Ascolta su

p.ly Talks
isessualismo:
de e miti
abbattere

o r—
.
. Tl -

r N
- L
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Deeply e il prototipo di un
ecosistema progettato con |'obiettivo
di aiutare ogni persona nel proprio
processo di comprensione dei propri
generi e/o orientamenti sessuali.

L'ecosistema visivo del prototipo di Deep.ly si
sviluppa a partire da una metafora potente: cosi
come una persona scende in profondita dentro di
sé per comprendersi, allo stesso modo l'app invita
a un'immersione simbolica negli ambienti marini.

Ogni elemento grafico richiama, per forme

e colori, i fondali oceanici. Emblematica in
questo senso ¢ la visualizzazione del percorso
personale, rappresentato da unalga stilizzata in
cui ogni foglia corrisponde a uno step dell’'utente
nell'applicazione.

Elemento centrale dell'esperienza sono le Cards.
Se le sezioni Community, Mentori e Khelp servono
a interagire rispettivamente con altri utenti, con
esperti della comunita queer e con un chatbot

Al, le Cards costituiscono il cuore dell'autoanalisi:
domande quotidiane che stimolano riflessione,

le cui risposte vengono salvate e possono essere
aggiornate nel tempo.

Ogni giorno, una nuova Card appare in homepage
e viene raccolta in un archivio personale. Le
Cards sono identificate da un livello di profondit3,
da -250metri fino a -5000metri. Maggiore &

la profondita, piu complessa viene ritenuta la
domanda. Questo sistema rafforza il legame tra
narrazione visiva e introspezione.

e Cards possono essere accessibili o tramite la
sezione "Domanda del Giorno" o attraverso le
due modalita di attivita del chatbot, o in modalita
Play Mode, con generatore di domande casuali
sui temi dell'app, o in modalita OneToOne Mode,
dove l'agente Al guida l'utente in un dialogo
continuo, suggerendo anche contenuti pertinenti
gia presenti nella piattaforma.

Dall'applicazione si sviluppano inoltre servizi
aggiuntivi: i Points, centri convenzionati dove
previa registrazione e appuntamento gli utenti
possono incontrare i Mentori, le Cards cartacee,
per intavolare dal vivo discussioni sulle tematiche
di genere e sessualita e i Talks, podcast online
sulle tematiche di Deep.ly

Portfolio



Dalla Home si diramano tutte le principali sezioni
dell'app. Tra queste, la sezione Khelp, un chatbot
basato su Al conversazionale, disponibile in due
B modalita: OneloOne Mode, per un percorso
doop.h 7 > | | - - guidato e personalizzato, e Play Mode, per
= B gr ey N ricevere domande casuali legate alle tematiche
PETT 2 - O B - Pl emac dell'app. C'e poi la sezione Community, uno spazio
s | dove condividere riflessioni e avviare dialoghi
costruttivi con altri utenti.

Card del giorno

Segue la sezione Cards, dove vengono archiviate
tutte le risposte date dall'utente giorno dopo
1" " ‘ | giorno. Ogni Card rappresenta un tassello del
T ¢ | H - percorso personale e pud essere consultata o
= B - modificata in qualsiasi momento. Dalla Home
si accede anche alla pagina del podcast Talks,
alle impostazioni del profilo, al centro notifiche
e al proprio percorso: scorrendo verso il basso
si visualizza un‘alga stilizzata, in cui ogni foglia
rappresenta un‘attivita completata.

Infine, la sezione Mentori & dedicata all'interazione
tra l'utente e figure professionali. Il contatto pud
avvenire direttamente via chat oppure, previa
registrazione, € possibile fissare un appuntamento
presso un Point convenzionato, cosi da estendere
il percorso anche fuori dall'ambiente digitale.

Notifiche
Community

[l tuo percorso
Calendario

Valerio Caglio Portfolio




Deeply

Le Cards costituiscono la base dell'ecosistema Deeply, disponibili

INn due versioni: digitale, via app o cartacea, acquistabili online sul sito deep.ly

Qual e lacosa
che avete

piu difficolta
a capire

di voi stessa?

-S000 matri

Qual & stata

la situazione

pil difficile

che hai incontrato
nella tua vita?

Corta Khelp

Per cosa siete
piu orgogliosi
di voi stessa
negli ultimi
tempi?

Valerio Caglio

Come

si & evoluta
nel tempo
la vostra visione E—
dell'amore,

se si e evoluta’

Qual & il tuo

Le tue carle

= J000 metri

Che cosa ti sta
dicendo il tuo
cuore che stai
ignorando?

Su cosa stai

lavorando dic
gli altri non si
rendono cont

=280 metri

A quale La tua risposta
domanda v
state cercando\

di rispondere

maggiormente corrisponda
GEERTGE (ERYLE a quella

in questo che la gente
momento? ha di voi?

piiligra__nde timore

Chi ha avuto
il maggiore
impatto

-1000 meair|

ual e la cosa
e hai piu
fficolta a
pire di te
essa?

-5000 meltr

una scala

valutereste
la vostra vita
finora?

Ci sono
relazioni

nella vostra vita
che vorreste
migliorare o
riparare?

=250 metr

Quando e stata
R ER L E
che siete stata
ferita da
qualcuno

in modo
involontario?

- 3000 meltn

Qual

la tua piu grande
sfida personale
e come ci stai
lavorando?

Quali sono
alcuni stereotipi
dannosi
associati

alle persone
transgender?

Cosa
vi fa sorridere?

=250 metn

Qual e il dolore
piu forte

non fisico

che avete

mai provato?

'a.':.‘.r ".:'-lf i-‘l-I'

L dl {I.""i i
In quali
occasioni

vi siete sentita

esaurita

e in quali vi
siete sentita
energicha?

dBDpJv

Cards’

Cosa fareste
se non provaste
paura?

- 3000 metn

doap.ly
Cards

Cosa significa
essere
cisgender?

\l\l‘\!l.’il T

Cards’

-250 mielr

_ua:_l é stato

e come hai
reagito?

Carta Khelp

daap.ly
Cards

Quando & stata
l'ultima volta
che qualcuno
vi ha aiutato
ad apprezzare
una parte di voi
che sembrava
difficile da
amare?

=1000 motri

daap.ly
Cards

-S000 metr

Cosa fareste
se il tempo si
congelasse

per tutte quelle

persone che
vi aspettano?

/0
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| Talks sono un prodotto comunicativo
dell'ecosistema Deep.ly pensato per uscire dai
confini della piattaforma e intercettare nuovi
potenziali utenti. Ogni episodio si concentra

su temi legati alla sessualita, all'identita e

al benessere personale, offrendo contenuti
accessibili anche a chi non &€ ancora parte della
community.

Come accade per le Cards, anche i Talks sono
organizzati in quattro tipologie, identificate

dal livello di profondita degli argomenti trattati,
utilizzando la stessa scala simbolica: da -250

a -5000 metri. Questa struttura permette di
mantenere coerenza narrativa e visiva all'interno
dell'ecosistema Deep.ly, offrendo un'esperienza di
ascolto che accompagna l'utente con gradualita

e consapevolezza nella scoperta di tematiche
spesso complesse ma fondamentali.

Valerio Caglio
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Valerio Caglio
Graphic & Visual Communication Designer

Grazie
per |'attenzione!




